


  



  



  El  desarrollo de la joyería ha tomado un nuevo ritmo con la 
globalización en la que nos encontramos,  si no nos apoyamos 
y compartimos nuestros conocimientos, otros llegarán y 
tomarán nuestro mercado; Esta es la vocación de TEENEX y 
BEADING2GO  en donde hemos logrado capacitar desde el 
2005 a mas de 16,000 emprendedores. 



  Teenex se ha convertido en una empresa facilitadora que se 
involucra directamente con el entrenamiento del cliente esto 
representa contar con un mercado  desarrollado, feliz y exitoso. 

 Además de trabajar con reconocidos diseñadores y 
personalidades de la industria del espectáculo, con quienes  
hemos vinculado  nuevos talentos que a la fecha siguen 
cosechando éxitos personales 



  



 



• Sabes Jugar el juego? 
• Futbol 



Velocidad y Destreza 

• Futbol Soccer 



Juego Rudo y de Estrategia 
• Futbol Americano 



Los 11 Integrantes  
• Defienden y atacan  



Ofensiva -Defensiva - Tactica 
58 Jugadores x Equipo   

• 3 Unidades actuando juntas 



Las indicaciones se  gritan sin interrupir el partido 
  

• No hay tiempo Fuera  



• Cada Jugador tiene una funcion 

Hay  una Junta antes de cada Jugada … 



Beading 2 go Competencia 

Costo 

Canales de 
Distribución 

Variedad 

Ofertas 

Novedades 

Exhibición 

Ubicación 

Productos 
Estratégicos 

Productos 
demandados 

Precio 
Servicio 

Capacitacion 
Inventario 



Hay mucha informacion de % y estadisticas   
• Equipo de Ataque 

Objetivo Corto 

Estragia Mkt 
Inicio 

Recompensa Final 

Objetivo a mediano 



Tacticas de Bloqueos e Intercepciones   
• Equipo para Defensa  

 
 

Areas de 
Oportunidad 

Areas de 
Oportunidad 

Zona Fuerte  

Objetivo 



Entrenadores bien Comunicados y con Tecnologia  
• Equipo Tactico 

Director 

Mandos Medios  

Mandos 
Medios  



 
 
 
 
 
 

17 REGLAS 
• Reglas del FUTBOL Soccer 



El Reglamento es de 92 paginas 
3 grandes partes  
22 secciones  
Alrededor de 100 sub-secciones. 

• Reglamento del Americano 



Lluvia de Ideas Campo Anotación 

 

Equipo de Ataque Equipo de Defensa 



• Objetivo------->             Ventas 



• Objetivo --------->        Anotar el mayor Numero de Puntos 

Anotacion !!!!!!!!!!      



MOVERTE DE 
RESIDENCIA 

Si tu plan es moverte de residencia y abrir tu propio negocio, 
tienes que informarte y analizar los datos demográficos de los 

destinos  que preselecciones como opciones viables. 



EXPERIENCIA PREVIA 

Una buena idea puede ser replicar un modelo 
exitoso. Pero recordemos que el mercado 
Estadounidense sumado a la variedad de 

hispanoparlantes que viven aquí hacen una mezcla 
muy diferente al mercado Mexicano. 



Hay muchas razones que nos 
mueven a tomar la decisión de vender 

al consumidor estadounidense de 
forma directa. 



CRECER HACIA OTROS MERCADOS 

Si tu plan es impulsar el desarrollo de tu 
empresa, debes asegurarte que sea un 
proyecto rentable en el extranjero.  



FORMAS DE NEGOCIO 
 

Establecer un negocio de venta al detalle ,venta al público de nuestros productos. 
 

Establecer un negocio de venta especializada. 
 
Establecer un negocio  de productos comercializados a base de catálogos, Internet, 
vending machines y órdenes por correo. 

 
Establecer un negocio B2B  ó  B2C 

 
Comprar un negocio establecido como tiendas que tienen un posicionamiento y 
experiencia probada en el mercado. 

 
Abrir una franquicia de una marca americana.  

 
Negocios de Networkmarketing 



EL ABC DE LOS PRIMEROS PASOS  
 



 
 

Resuelve tu situación migratoria. 
Ten claro tu business plan. 
Establece tu empresa. 
Obtén tu social security number, personal y 
del negocio. 
Comienza tu historial crediticio personal y 
del negocio. 
Establece un equipo de trabajo sólido para 
la puesta en marcha del negocio. 
Hacer todos los trámites pertinentes para 
poder recibir tarjeta de crédito 



 
 

Busca asesores externos confiables  en tus áreas fundamentales: 
Migración 

Legal 
Administrativa 

Exportación / importación 

De seguros 

De bienes raíces 

Bancarias 

Publicidad y marketing 

Internet 



 



 



 



 



 



 





 

 
 

 



 

 



 

El Compadre 
No Siempre 
Sabe lo que 
Dice! 
 

 



 



 



 



 



 



 



 



 



 







Las Otras grandes Mega Regiones se encuentran en una recesion 
economica   



Es una de las pocas areas que concentra 3 de las mayores 
Ciudades en USA con una distancia menor a 3 horas de camino. 



Metropolitan Area 
    

Houses value 
San Francisco, CA     $402,900 
Los Angeles, CA       $303,500 
Washington, DC      $279,400 
Philadelphia, PA      $206,000 
Denver, CO      $192,900 
Albuquerque NM      $182,600 
Austin, TX      $182,300 
Tucson, AZ      $176,400 
Minneapolis, MN      $174,100 
U.S.       $169,000 
New Orleans, LA      $150,800 
San Antonio, TX      $148,300 
Houston, TX       $126,600 
Atlanta, GA       $115,600 





 



QUE ES VENDER AL DETALLE? 

 Consiste en la comercialización y en 
todas las actividades que se 
relacionan directamente con la venta 
de bienes y  servicios a 
consumidores finales.  



Es relativamente fácil convertirse en un 
detallista. No se requiere una gran 
inversión en equipo de producción sin 
embargo  la compañía tiene que hacer un 
trabajo satisfactorio en su papel principal: 
Complacer a los consumidores, que en el 
caso del mercado americano es muy 
importante el servicio, la comodidad pero 
sobre todo la información y garantía del 
producto. 





En México la selección de un local es por flujo 
peatonal. 



En USA la selección de un local es por el tipo de 
clientes de la zona o negocios afines al mismo tipo 
de mercado que el tuyo, ya que la gente llega en 
vehiculo. 
Buen estacionamiento 

Costo del espacio a rentar  (Local de 125 mts  entre 
3000 a 5000 dolares. 



ANALISIS 

Poder de compra de la zona 

Número de competidores en el área 

Tipo de la competencia 

Regulaciones de la zona 

Expansión de la ciudad 



             



 



Hobby Lobby 



Mezcla del Producto 

Decoración y Accesorios  

 Hobby de Joyería  

 Marcos y Portaretratos 

Artesanías 

 Camisetas y Sudaderas 

 Artículos de temporada 

 Velas Decorativas y accesorios para 
Decorarlas 

Artículos para Albunes fotográficos 







Estudio de Hobby Lobby  
66 Tiendas en TX 



Quien es nuestro Cliente ? 









78247 



78247 



Planeación y localización 

Una vez que esclarecimos nuestras dudas respecto 
de nuestro target ubicamos la ciudad de  San 
Antonio, Texas como  nuestro punto de arranque, 
determinamos  entonces realizar un  estudio de 
factibilidad, que nos proporcionará información 
demográfica necesaria para la instalación del primer 
local. 

Incluyendo  la evaluación del entorno, la 
determinación de metas y las estrategias para 
alcanzarlas. 





TAMAÑO DEL MERCADO  
Experiencia propia 



Entre los factores que ayudan a las 
empresas mexicanas a crecer en el 
mercado de San Antonio están la 
simplificación de los trámites para abrir una 
empresa, logrando cumplir con ellos en un 
día. 

Otro factor que influye es el importante 
número de habitantes hispanos que hay en 
la ciudad, quienes se han consolidado como 
un mercado a atender y han logrado influir 
en la cultura de negocios de San Antonio. 

Cabe mencionar que, San Antonio posee 
una economía sólida por estar conformada 
de forma mixta: Industria militar, comercio, 
bienes raices y fabricación. 



INGRESOS PROMEDIO X CASA EN UN RADIO DE 5 MILLAS 
INFORMACION UTIL PARA TOMAR EL 1ER. LOCAL EN LA ESQUINA 
DE HUEBNER Y BANDERA 
 



ZONAS POSTALES CON ALTO CONSUMO EN JOYERIA 





 



Renta  México vs USA 

 
En México son contratos anuales y hay que pagar guantes. 
En USA son contratos por 3 a 5 años mínimo y no se pagan guantes 
por los locales. 
En la selección de locales es importante considerar locales de 2a. 
generación (ya previamente utilizado),ya que normalmente la 
inversión inicial es mucho menor.  



Deberás acudir al “one stop business” en la ciudad de San 
Antonio, para realizar toda la tramitología y permisos para la 
apertura del negocio que tendrán que tener la calificación de 
aprobado por parte de los supervisores  de cada uno de los 
puntos que debemos de cubrir. 
Asegúrate antes de rentar un local de conocer las políticas del 
centro comercial. 



 



 

En locales de primera generación es muy costoso el 
arranque de un negocio ya que se requiere una inversión 
de aproximadamente $60,000 dolares para un local de 
1500 sqft  (125 mts2) Vs. $30,000 que cuesta uno de 2da. 
generacion.  

Aire Acondicionado, Instalaciones eléctricas, Iluminación 
,Piso, Baño, Estudios especializados de materiales 
utilizados en el local. 

Instalaciones certificadas por gente con licencia 
especializada para cada tipo de instalación. (Es muy 
costoso) 

Mobiliario del Negocio e Imagen del Negocio. ($10,000 
dolares) 

MKT del negocio. 

Anuncio luminoso  ($3,000 - $5,000 dolares) 



TRANSFORMACION DE LA TIENDA  
 



 



PROYECTO DE IMAGEN 

















LA SELECCION DEL PERSONAL   

DONDE CONSEGUIRLO 

Outsource 

Craiglist.org 

Anuncio en tienda 

Organismo Gubernamental 







CONSIDERACIONES ESPECIALES   

EXISTEN DOS TIPOS DE CONTRATACIONES 

Sueldo Fijo 

Pago por horas (Máximo 40 horas a la semana, 
considerar un presupuesto de horas por punto de venta). 

Tener un handbook de la empresa  con todo el detalle 
de lo que se permite y la descripción de cada puesto de 
trabajo. 



INDICE DE RESULTADOS RAZONABLE 

 



Impuestos y retenciones 
IMPUESTO SOBRE LAS VENTAS EN SAN ANTONIO TEXAS ES DEL 
8.125%  O del 8.250% DEPENDIENDO DEL CONDADO EN DONDE SE 
ENCUENTRE EL NEGOCIO. 
 
IMPUESTOS POR  LOS EMPLEADOS.  
 SOCIAL SECURITY DE LA CANTIDAD QUE SE LE RETIENE AL 
EMPLEADO , EL PATRON DEBE PAGAR OTRO TANTO IGUAL 
 
 
 MEDICARE DE LA CANTIDAD QUE SE LE RETIENE AL  
EMPLEADO, EL PATRON DEBE PAGAR OTRO TANTO IGUAL.   
 
 FEDERAL WITHOLDING SOLO LA PAGA EL EMPLEADO. 
 
EMPLOYERS  UNEMPLOYMENT TAX  Y GENERALMENTE SE PAGA 
CADA 3 MESES  PARA  CUBRIR DESEMPLEO. 
 
EXISTE OTRO IMPUESTO AL ACTIVO QUE SE LLAMA PROPERTY 
TAX. 



 



Determinamos que a diferencia del cliente Mexicano el norteamericano 
busca siempre tener mas información acerca del producto, garantías y 
políticas de devolución mas extensas y claras, además de que los 
motivos de compra son muy distintos mientras que en México la gente 
compra producto para hacer negocio, la mayoría de nuestros clientes en 
San Antonio lo hace para diseñar y obtener reconocimiento personal o 
por hobby. 

 

 

Es claro que el desafío de entrar a los Estados Unidos obedeció a la 
búsqueda de nuevos mercados y oportunidades de negocio, pero es un 
hecho que al estar  trabajando con éxito y de forma competida y exigente 
es un mercado de excelentes posibilidades. 



 



El futuro en la red 
 

La siguiente fase de nuestro proyecto en Estado 
Unidos fue resultado de conocer los hábitos de 
consumo y de dirigir nuestros esfuerzos al llamado  
comercio electrónico.   



Es una tarea que se antoja fácil pero en realidad es el 
equivalente a tener una tienda funcionando 
completamente en línea, esperamos con nuestro portal 
www.beading2go.com,consolidarnos como una marca 
sólida, ampliar nuestras operaciones en todo el territorio 

http://www.beading2go.com/






Definiendo tu marca  

Personalizando tu empresa 

Englobando tu empresa  

Define tus aliados y tu equipo  



Define nichos de mercado y alianzas  

Manténte en la legalidad  

Cómo vas a convencer?  





Créditos, finanzas, préstamos, confianza 

Descifrando el negocio: costo, ganancia 

Qué pasa cuando no tienes trayectoria en EU?  

Consejos para comenzar 

Cómo jugar dos juegos diferentes  



Cómo trabajar con dos culturas diferentes  

El mayor obstáculo: DINERO, DINERO, DINERO  

Cuánto se necesito para comenzar?  

Necesidades básicas para el cambio mientras se 
comienza una nueva etapa en tu negocio 

Una Tienda  Dos Tiendas  Tres Tiendas 





Definiedo aspecto, identidad, hábitos, ingresos 
y gustos de tu cliente 

Estudia a tu cliente a 1 km, 5 km, 10 km  

Conviértete en la solución  

Contácta al cliente correcto 

Comprando bases de datos de clientes 



Estudia “MERCADO META” para definir tu 
mercado entre EU-México  

Comunica los mensajes correctos a tus clientes  

Estratégias de marketing  

Excelentes servicios al cliente  



. 
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