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UN MENSAJE DEL EMBAJADOR

Sal udos:

Es dificil creer que ya hayan
pasado |os tres primeros meses
del afio 2003 y que estemos
en el mes de abril. Espero que
ustedes, sus familias y emplea-
dos hayan disfrutado de unas
magnificas vacaciones de vera-
no y todos se encuentren reno-
vados para encarar un afio lle-
no de nuevas oportunidades y
desefios.

En e primer trimestre de
2003 hubo mucha actividad
para todos nosotros en la em-
bajada. Gracias a la relacion
sblida y positiva entre €l Presi-
dente Bush y el Presidente Bat-
Ile, Uruguay siguié atrayendo
|a atencidn de las personas res-
ponsables de adoptar decisio-
nes en Washington. De hecho,
la Subsecretario para Asuntos
Mundiales del Departamento
de Estado Paula Dobriansky y
el Subscretario de Comercio
para Acceso a los Mercados y
Cumplimiento de Acuerdo Co-
merciales William Lash viga
ron a Uruguay este trimestre
para considerar las posibles
oportunidades de incrementar
el nimero de contactos bilate-

raes. A mediados de marzo,
también recibimos la visita de
George P. Bush, hijo del Go-
bernador de Florida Jeb Bush,
y sobrino del Presidente Bush;
su vigje fue e resultado de la
participacion del  Presidente
Batlle en la toma de posesion
de cargo del Gobernador Bush
en el mes de enero, asi como
de los crecientes lazos de Uru-
guay con el Estado de Florida
Por dltimo, pero no por €llo
menos importante, también
asistimos a los funcionarios
estadounidenses en Washing-
ton, D.C. con sus preparativos
paralareunion de alto nivel de
la Comision Conjunta Uru-
guay-Estados Unidos sobre
Comercio e Inversiones.

No obstante las muitiples
actividades que representan las
visitas de altos funcionarios e
importantes reuniones bilatera-
les, las puertas de la embajada
estdn siempre abiertas a los
miembros de la comunidad em-
presarial estadounidense. En
realidad, estamos constante-
mente atentos a cualquier noti-
cia — especiamente las que se
refieren a actividades que me-
recen nuestro elogio — relacio-
nadas con empresas estadouni-

denses en el pais. Por esara
z6n, nos enorgullece sefialar

a United Airlines como la
“empresa destacada’ de este
ndmero

Mi personal y yo continua-
mos acercandonos a la comuni-
dad empresaria mediante una
serie de reuniones con muilti-
ples empresas. Como siempre,
en caso de tener cualquier con-
sulta o sugerencia, no duden en
ponerse en comunicacion con-
migo o con cuaquier miembro
del personal de la Embajada.

Atentamente,

gﬂz/W//
Mourtin / Fitrerstein

EN LAS NOTICIAS

Varios Jerarcas del
Gobierno delos Estados
Unidos de Américavisi-

tan al Uruguay

...VISITANTES

IMPORTANTES

Subsecretario del Departamento de Estado
Paula Dobriansky

El 28 y €l 29 de enero,

la Subsecretario del Departa-

mento de Estado para Asuntos Mundiales Paula Dobriansky
vigié aUruguay para analizar unaamplia variedad de temas de
interés comun con el Presidente Batlle y con otros jerarcas del
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gobierno, parlamentarios y representantes de ONG. Cambid impre-
siones con el Presidente sobre lainiciativa de la Comunidad de De-
mocracias y laformaen que Uruguay podria compartir sus experien-
cias positivas en lademocraciay el imperio de laley con paises de
otras partes del mundo.

En reuniones con otros altos funcionarios uruguayos, inclu-
so el Vicepresidente y € Ministro del Interior, la Sra. Dobriansky
elogié a Uruguay por su cooperacion y esfuerzos en lalucha contra
los narcéticosy contra el terrorismo. Prometid que en tanto los pre-
supuestos o permitieran, |os Estados Unidos continuarian prestando
asistencia financiera, material y de capacitacion en estas areasy en
otras &reas relativas a cumplimiento de laley. Durante una reunion
con los lideres del Parlamento e integrantes de las Comisiones de
Asuntos Exteriores, Medio Ambiente y Derechos Humanos, la Sub-
secretaria subray6 la sdlida relacion de los Estados Unidos con Uru-
guay en muchos temasy alent6 alos legisladores a apoyar progra-
mas internacionales para el desarrollo sostenible y la prevencién del
tréfico de personas. Con unade las carteras mas amplias en temas
politicos y econémicos mundiales en el Gobierno de los Estados
Unidos, la Sra. Dobriansky tuvo asimismo mucho interés en reunir-
se con lacomunidad de ONG. En un tipico almuerzo uruguayo en el
Puerto, conversd con los directores del Fondo de las Américas, Part-
ners of the Americas, la ONG de derechos humanos SERPAJ, asi
como con los directores de los organismos oficiales de forestacién y
medio ambiente.

Subsecretario de Comercio
William H. Lash

El 24y el 25 de febrero del corriente afio, el Subscreta-
rio de Comercio para Acceso alos Mercadosy Cumplimiento de
Acuerdos Comerciales William H. Lash visité Uruguay para
analizar temas comerciales con funcionarios del Gobierno de
Uruguay y con representantes del sector privado de los Estados
Unidos. En sus reuniones con el asesor presidencial de comercio
de Uruguay y con dos altos funcionarios de Asuntos Econémicos
del Ministerio de Relaciones Exteriores, subray6 laimportancia
de celebrar el Acuerdo de Libre Comercio de las Américas
(ALCA). Elogio lanuevaley de derechos de autor de Uruguay
por darle a Gobierno |as herramientas para hacer cumplir eficaz-
mente |a proteccién de la propiedad intelectual y crear un clima
mas positivo paralasinversiones. También destacd que la Co-
misién Conjunta sobre Comercio e Inversiones puede constituir
una excel ente oportunidad para que Uruguay establezca una
“marca’ por si mismo en los Estados Unidos, y prometi6 estu-
diar laposibilidad de organizar una misién comercial para son-
dear las oportunidades comerciales en Uruguay.

En sus reuniones con grupos del sector privado, € Sub-
secretario Lash tomd conocimiento de |os problemas comercia-
les que algunas empresas estadouni denses estan experimentando
en los sectores de comercio el ectronico, telecomunicaciones,
software y otros. Posteriormente, él planted estos temas a sus
interlocutores del Gobierno de Uruguay y dio instrucciones a su
personal, tanto en la Embajada como en Washington, para que 1o
mantuvieran informado del avance de estos temas.

C=550 O




George P. Bush
Hijo del Gobernador del Estado de Florida

| George P. Bush, hijo del Gobernador del Estado de Florida Jeb Bush, realizé una
visitaa Uruguay entre el 11y €l 14 de marzo, como resultado del vigje a Florida
_ i | del Presidente Batlle y del Embajador Silverstein de enero de este afio parala
- s == - tomade posesién de cargo del Gobernador. Durante su estadia en Montevideo,
£ | & Sr. Bush se reuni6 con auto-
ridades uruguayas, entre ellas,
el Presidente Batlle y su sefio-
raesposa, el ex Presidente
Luis Alberto Lacalle, el Presi- Lath
dente de la Camara de Diputa- |
dos Jorge Chapper y con un
grupo de jévenes legisladores.
En una reunion auspiciada por
la Cdmara de Comercio Uru-
guay-Estados Unidos y celebrada en laresidencia del Embajador Silverstein, el Sr.
Bush tuvo oportunidad de conversar con varios ministros del gabinete, miembros
delacomunidad diplométicay dirigentes empresariales, académicos y politicos.

Ademés de las reuniones con jerarcas uruguayos, el Sr. Bush cambi6 im-
presiones con €l directorio de la Camara de Comercio Uruguay-Estados Unidos
sobre la situacion econémica actual en Uruguay Y la creciente importancia de
AméricaLatinaparael comercio estadounidense. Visitd asimismo tresimportan-
tes empresas nacioneles (Frigorifico Canelones, Fripur, y Curtiembre Branaa), las

cuales tienen amplios vinculos
q comerciales con los Estados Uni-
dos. Considerando su gran inte-
| résen laeducacion, € Sr. Bush
L, | visit6 el colegio Uruguayan-
American School y conversé con |
los estudiantes de derecho de la .
Universidad de Montevideo sobre |
sus experiencias en las campafias =
politicasy el impacto de los abogados en el sistema electoral en los Estados Unidos.
Visité asimismo la sala de pediatria del Hospital Pereira Rossell y acompafio al Em-
bajador Silverstein y a su sefiora esposa en una visitaa otro hospital, en el cua hicie-
ron entrega de productos farmacéuticos por un valor aproximado de US$70.000 que
|| habian sido donados por laONG Proyecto CURE y transportados a Uruguay por Fe-
| deral Express.

LA EMBAJADA EN ACCION...

Reunién de la Comision Conjunta Uruguay-Estados Unidos
sobre Comercio e lnversiones de fecha 12 de mar zo

El 12 de marzo, altos representantes de los Estados Unidos de Américay de Uruguay se reunieron en Washington, D.C. para
estudiar los avances que la Comision Conjunta habia logrado sobre temas de interés comin durante su primer afio de existencia. Enca-
bezaron las del egaciones la Representante Adjunta de Comercio de los Estados Unidos Regina Vargo y € Subsecretario de Relaciones
Exteriores Guillermo Valles, los dos jerarcas que inauguraron la Comisién Conjunta en representacion de ambos paises en abril de 2002.
Los temas considerados incluyeron € impacto de la Autoridad de Promocion Comercial recientemente creada sobre |as negociaciones
del acuerdo de libre comercio de los Estados Unidos, |os problemas de “ hacer negocios en Uruguay” que estaban experimentando algu-
nas empresas estadounidenses, posibles medidas para ayudar areactivar la economia de Uruguay y el nuevo reglamento del Servicio de
Aduanas de |los Estados Unidos, implementado después del 11 de setiembre, para cargas que ingresan alos Estados Unidos. Después de
lareunion, ambas partes acordaron el plan de trabajo de la Comision Conjunta para 2003, el cual se centra en seis temas: aduanas, pro-
teccidn de la propiedad intelectual, inversiones, trabajo, medio ambiente y comercio de bienes.
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Programa Ambiental paralas
Escuelas de Uruguay

Durante los dias 29 y 30 de marzo, se llevé a cabo el Tercer
Taller Nacional del Programa GLOBE, el cual tuvo lugar en
las intalaciones de la Alianza Cultural Uruguay-Estados Uni-
dosy la Uruguayan American School. Este evento se enmar-
cadentro de las actividades de implementacion del Programa
GLOBE en Uruguay y tuvo como objetivo relanzar dicho
Programa. El Taller contd con la participacion de maestros
provenientes de 15 escuelas de Uruguay.

El Programa GLOBE involucra cientos de miles de estu-
diantes en 110 paises del mundo, estando particularmente di-

rigido a estudiantes, desde €l nivel preescolar hasta el final de
la ensefianza media.  Los estudiantes realizan mediciones de
parametros ambientales relacionados a la atmosfera, hidrolo-
gia, cobertura terrestre, biologia, suelos y fenologia, para lue-
go incorporar esos datos en el sitio web del Programa (www.
globe.gov), permitiendo asi la interaccion con otros estudian-
tes, asi como con maestros y cientificos de todo el mundo.

Este Programa brinda una excelente oportunidad para em-
presas que deseen colaborar con la educacion cientifico am-
biental de las escuelas publicas de Uruguay, tanto en Monte-
video como en €l interior del pais. La Embajada esta intere-
sada en identificar posibles empresas auspiciantes que cola-
boren en la compra de los instrumentos necesarios para im-
plementar el Programa en las escuelas que carecen de medios
paraello. Lasempresasinteresadas en adherirse aestainicia-
tiva deberén contactar a la Ing. Cecilia Ramos Mafié de la
Seccion Politico-Econdémica de la Embajada, al teléfono 418
7777 interno 2203.

Directoresde Escuelasde
TiempoCompleto Realizaron
Programa de intercambio
en los Estados Unidos

El 1° de febrero partieron a Estados
Unidos veinte Directores de Escuelas
Pdblicas de Tiempo Completo, ubica
das en 12 departamentos del pais, quie-
nes realizaron pasantias de gestion en
los Estados Unidos, en el marco de un
programa que tuvo lugar del 1° a 23
de febrero del afio en curso.

Esta fue la segunda experiencia de
este tipo ya que €l afio pasado, otro gru-
po de 20 Directores representando en
esa ocasion a 14 departamentos, partici-
paron del mismo programa que tuvo
lugar en Washington DC primero y lue-
go en varios Estados de los EE.UU.

El programa es auspiciado por la Em-
bajada de los Estados Unidos de Amé-
rica, la Comisién Fulbright y la Admi-
nistracién Nacional de Educacién PU-
blica (ANEP). Su principal objetivo es
el de fomentar la integracion de ambos
pueblos contribuyendo a desarrollo de
la ensefianza primaria publica del Uru-

guay a través de una experiencia de
gestion en un centro educativo en los
Estados Unidos.

Directores de Escuelas de Tiempo
Completo de Artigas, Cerro Largo, Flo-
res, Lavallgja, Maldonado, Montevideo,
Rio Negro, Rivera, Rocha, San Josg,
Tacuarembd y Treintay Tres realizaron
pasantias de gestion con sus pares en
diferentes escuelas de los Estados de
Illinois, Georgia, Washington, New
York, Ohio, Virginia, Texas, Califor-
niay Florida.

Uruguay y Estados Unidos Firmaron

Convenio Contra Nar cotr &fico

El 13 de diciembre de 2002, los Gobiernos de Uruguay y
Estados Unidos firmaron un convenio por el cual se entrega-
rén 90.000 ddlares destinados a la lucha contra el consumo y
trafico de drogas.

El acuerdo fue firmado por el Encargado de Negocios in-
terino de los Estados Unidos en esa fecha, Sr. James G. Wi-
lliard y el Pro Secretario de la Presidenciay Presidente de la
Junta Nacional de Drogas, Dr. Leonardo Costa. La ceremo-
nia de la firma del acuerdo se realiz6 en el Edifico Plaza In-
dependencia de la Presidencia de la Republica.

El aporte otorgado a Uruguay serd destinado a entrena
miento y equipamiento en los programas de lucha contra la
droga, reduccién de la demanda, programas de investiga-
cion, entrenamiento y lavado de dinero.

Cabe sefialar que, aparte de este convenio, los Estados
Unidos estan colaborando con Uruguay en otros programas
relacionados con €l contrabando, seguridad de aeropuertosy
control de fronteras para los cuales se esta trabajando en for-
ma estrecha y coordinada con distintas instituciones del Go-
bierno.
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Nuevo Reglamento Sobre
Exportacion de Carne Dicho reglamento de Importacion de La publicacién completa de este docu-
Cocid los Estados Unid Carne Procesada y Productos de la Carne mento esta disponible en la pagina Web
ocldaalos ados 0S  sehaavi gente a partir del 2 de mayo de delaEmbajada: http://uruguay.
2003 y tendra un impacto directo en la usembassy.gov.
exportacion de carne cocida a los Estados
Unidos ya que ofrece a los exportadores
mas opciones de procesamiento.

La Embajada de los Estados Unidos en
Montevideo, Uruguay y el Ministerio de
Ganaderia, Agricultura 'y Pesca (MGAP)
anunciaron la publicacion del reglamento
de los Estados Unidos del pasado 2 de
abril de 2003 referente a la exportacion

El reglamento autoriza al Uruguay la
exportacion de cubos de carne individua-
les de congelado répido (conocidos como

de carne cocida a ese pais. IQF).
L a Seccién Comercial dela Embajada solicitar infomacién de productos y servicios especificos no
particip6 en EXPOFORESTA 2003 representados en la exposicion.

Los Especialistas Comercial es que estuvieron presentes en el
stand durante los cuatro dias de laferia, distribuyeron alos
visitantes informacion sobre los servicios gratuitos que ofrece
la Seccién Comercial de la Embajada a los importadores
uruguayos. Se destaco la gran demanda de informacion sobre
aserraderos portdtiles y casas pre-fabricadas de madera.

§ Considerando que €
sector forestal
uruguayo es uno de los
sectores més
promisorios parala
importacién de
productosy servicios
estadounidenses, la
Seccién Comercia de
la Embajada particip6
) con un stand en
ExpoForesta 2003. Laferiaserealizd en €l Parque de
Exposicionesdel LATU del 27 a 30 de marzo.

El stand de la Embajada fue visitado por méas de 120
importadores de productos forestales y sectores afines que se
|levaron catél ogos de mas de 50 empresas expositoras.
Asimismo, los visitantes también tuvieron la oportunidad de

ASISTENCIA MEDICA

| Lared de organizaciones con las que la Embajada se encuentra trabajando para prestar
asistencia médica a Uruguay contintia creciendo. Durante |os tres primeros meses de 2003,
|la Embajada coolaboré en facilitar el envio de méas de 3 millones de délares de insumos
médicos a ser entregados a Ministerio de Salud Pulblica. Los enviosincluyeron sillas de
ruedas, equipos ortopédicos e implementos odontol égicos por un valor de 50,000 délares
cuyaentrega, por parte de laUniversidad de Minnesota, fue coordinada por Partners of the
Americas.

Asimismo afines de marzo, €l Proyecto CURE entre-
g6 a Ministerio de Salud Pdblica suministros médicos =
por mas de 1.5 millones de délares. También, los Laboratories Wyeth donaron vacunas
paralagripe parael proximo invierno por un total de 2.4 millones (valor de venta).
United Airlines continda jugando un rol importante en este esfuerzo de asistencia a Uru-
guay, evidenciado en |a Ultima donacién de espacio de carga para transportar las vacu-
nas parala gripe desde |os Estados Unidos.
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Noticias de la Seccidon Consular...

A Partir del 15 de Abril Estados Unidos Volvera a Exigir Visaalas
Per sonas Que Viajen Con Pasaportes de Uruguay

La Embajada de los Estados Unidos de América desea recordar a todas agquellas personas que viajen alos Estados Uni-
dos, con pasaportes uruguayos, que a partir del préximo 15 de abril deberan hacerlo con la visa correspondiente.

Debido a que los vuelos que salen del Uruguay lo hacen con un dia de antelacién, quienes tengan previsto partir el 14 de
abril deberan hacerlo ya con su pasaporte visado. Asimismo se recomienda que aquellas personas que tengan previsto partir
el dia 13 de abril también lo hagan con la visa correspondiente ante posibles retrasos o cancelaciones que puedan producir-
se en los vuelos y sus conexiones.

Las solicitudes de visas deben hacerse con cita previa agendada a través del teléfono 419 7854. El Consulado de los Esta-
dos Unidos no aceptara solicitudes que no hayan sido coordinadas previamente. El costo de la visa es de 3000 pesos uru-
guayos, debiéndose pagar Unicamente en moneda nacional. No se aceptan pagos en délares. Este pago corresponde ala so-
licitud no reintegrandose en caso de que lavisa searechazada.

Parala solicitud de visa debera presentarse el pasaporte, unafoto reciente y el formulario DS 156, aceptdndose solamente
la nueva version, cuya identificacion -02.2003- se encuentra a pie de lamisma. Los solicitantes masculinos entre 16 'y 45
afios deberan ademés completar un segundo formulario, identificado como DS-157. Estos formularios se encuentran adis-
posicién de losinteresados en |a sede de la Embajada de |os Estados Unidos (Lauro Muller 1776), la Alianza Cultural Uru-
guay — Estados Unidos (Paraguay 1217), agencias de viajes 0 en la pagina web de la Embajada http://uruguay.usembassy.
gov.

Los solicitantes deberan demostrar que tienen solidos lazos econémicos y familiares con Uruguay que aseguren su retor-
no a pais luego de unavisitatemporariaalos EE.UU.

Las visas podran retirarse, dos dias habiles después de su solicitud, en Consorcio Postal (Uruguay 1816) debiendo abo-
narse la suma de $15.

La Embajada solicita a aguellas personas que tengan previsto vigjar alos Estados Unidos no esperar hasta Ultimo momen-
to para solicitar lavisa.
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NOVEDADES DE FIRMAS ESTADOUNIDENSES

UNITED AIRLINES

United Airlines, una de las mas grandes compafiias del mundo,
festej 6 este afio su 77 aniversario. United comenzo sus activida-
des en Uruguay €l 14 de febrero de 1992 con tres frecuencias se-
manal es, las que fueron paulatinamente aumentadas hasta conver-
tirse en la primera agrolinea con un servicio diario alos Estados
Unidos, con una parada en Buenos Aires. Actuamente, ofrece
dos vuelos diarios desde Buenos Aires, uno aMiami y otro a
Washington. United fue también la primer aerolinea extranjera

en inaugurar un sitio Web personalizado para Uruguay, en idioma

espafiol.

Pero ademés de proveer servicios de este tipo a sus clientes uru-
guayos, através de los afios, €l
nombre de United Airlines se ha
asociado masy mas con el servicio
comunitario en el Uruguay. Su pro-
grama de servicios ala comunidad
esta representado en unaamplia
gama de actividades en el campo de
la educacion, las artes, lasalud y la
seguridad.

United participa regularmente en
distintos programas destinados a
recaudar fondos con fines benéfi-
cos, donando pasajes de iday vuelta
avarias instituciones de caridad,
como la Asociacion Uruguaya para la Proteccién de la Infancia
(Aupi), e Iname y la Asociacion de Damas Americanas, para ser
rifados durante eventos de caridad. United también contribuye
con la Fundacion Peluffo-Giguens para nifios afectados por can-
cer y dona pasajes para que hifios con enfermedades complejas
puedan acceder a tratamiento médico en los Estados Unidos.

En pasadas celebraciones del Dia de Reyes, United ha puesto a
disposicion dela ONG Gurises Unidos 'y del hogar Casa Uruguay
del Iname, un avion 767-300 pararealizar 1o que se llamé un
“vigje defantasia’. Estainiciativade United surgié como idea de
|os empleados de la empresa, quienes ofrecen su dia de descanso
pararegalar alos nifios con menos recursos un momento inolvi-
dable. Ademas, hay varias empresas uruguayas que también con-
tribuyen a este loable esfuerzo junto con las empresas estadouni-
denses: McDonald’s, Coca-Cola, Hotel Radisson, Fleishman y
Movicom/Bell South.

En el campo de las artes, United es patrocinador permanente del
Museo Zorrillade San Martiny del “Premio United parael Arte
Joven”, el cual es presentado todos los afios en el Museo de Arte
Americano en la ciudad de Maldonado. Con lafinalidad de apo-
yar ala cultura uruguaya, United transport6 sin cargo desde Was-
hington a Montevideo, una serie de pinturas uruguayas que fue-
ron expuestas en el Museo Corcoran.

En €l plano de la educacién, United ha donado computadoras
usadas, mantas y alimentos a escuel as pUblicas ubicadas en zonas
carenciadas. Mensua mente, los empleados otorgan de sus habe-
res cierta cantidad de dinero para
comprar alimentos destinados a es-
cuelas de tiempo completo depen-
dientesde ANEP y a Hogar de Ni-
fios “Uruguay”. United tiene ademas
un programa llamado “ Take Y our
Community to Work Day” que ofre-
ce a adumnos ubicados en zonas ca-
renciadas de Montevideo, la oportu-
nidad de observar por un diala acti-
vidad laboral de la compafiia, en €l
aeropuerto 'y en las oficinas de pasa-
jes, proporcionandoles un modelo en
el cual puedan basar sus expectativas
de desarrollo futuro.

Se ha detectado el ferviente sentimiento de solidaridad de urugua-
yos radicados en |os Estados Unidos por ayudar a sus compatrio-
tas carenciados, por lo que se han transportado y distribuido do-
naciones de ropaen el Uruguay, bajo el auspicio de persona de
Montevideo.

Finalmente, en el area de la seguridad, United también ha hecho
su aporte donando tres aparatos de rayos X alas autoridades uru-
guayas de Aviacién Civil, lo cual estd ayudando a que el principal
aeropuerto del Uruguay cumpla con |os estandares internaciona
les de seguridad requeridos.

Felicitamos a United Airlinesy a su personal por su esfuerzo
permanente en contribuir a hacer una diferenciaen lasvidasdela
gente de esta comunidad.

Felicitaciones...

Felicitamos ala empresa General Mills por el lanzamiento de sus productos en Uruguay. Gracias alos recientes acuerdos al-
canzados entre General Millsy los distribuidores locales Distribusa y Queseria Helvética, |os consumidores uruguayos pronto
tendran la posibilidad de disfrutar de una amplia gama de productos de alta calidad a través de los cuales |a empresa estadouni-
dense se ha dado a conocer alrededor del mundo. Algunos de los productos que produce General Mills son los pertenecientes a
las marcas Betty Crocker, Helpers, Chex Mix, Nature Valley, La Saltefia, Pillsbury y Haagen-Dazs. Les deseamos mucho
éxito en sus préximas ventas !
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FERIAS Y EXPOSICIONES EN LOS EE.UU.

Kitchen/Bath Industry Week
Articulos para la casa (cocina/bafios)
Abril 10 al 13, 2003 — Orlando, FL

La Feria de Kitchen/Bath Industry es vi-
sitada todos | os afios por los mas califica-
dos profesionales del mundo en lo que a
este tema se refiere. En esta oportunidad
laferia contard con 3.900 stands donde se
exhibirdn las Ultimas novedades en arti-
culos y accesorios para bafio y cocina. A
continuacién detallamos algunos de los
productos que podran ver asistiendo a la
feria: servicios de arquitectura y disefio
para cocina y bafios, accesorios en gene-
ral, pisos, iluminacion, sanitaria, ventila-
dores de techo, ceramicas y otros produc-
tos del rubro.

Restaurant, Hotel-M otel Show
Feriade Hoteleriay Restaurantes
Mayo 17 al 20, 2003 - Chicago, IL

Por 83 afios la National Restaurant Asso-
ciation (NRA) ha sido lider en la organi-
zacion de eventos en la industria de res-
taurantes, hoteles y moteles. En los Ulti-
mos 20 afios esta feria ha ido creciendo
de tal manera que se ha convertido en €
evento méas importante de la industria de
servicios. Algunos de los productos a
exhibirse son los siguientes: equipamien-
to de cocina, cafeteria, maquinas y acce-
sorios para la elaboracion de comidas,
servicio de catering y reparto de comidas,
amoblamiento en general incluyendo al-
fombrados, etc.

International Franchise Expo
Feria Internacional de Franquicias
Abril 11 al 13, 2003 — Washington D.C.

La Feria Internacional de Franquicias se
realiz por primera vez en 1992 y desde
entonces ha sido la feria del sector més
importante y mas visitada de los Estados
Unidos. Este afio la exposicion ofrece
una gran gama de franquicias en las que
se pueden destacar 1os siguientes rubros:
servicios para nifios, servicios de compu-
tacién e internet, alimentos, vestimenta, y
muchos rubros més. Se ofreceran tam-
bién varios seminarios relacionados a
tema de las franquicias.

Food M arketing Institute (FM1)
Feria de Super mer cadismo
Mayo 4 al 6, 2003 — Chicago, IL

La Feria del Food Marketing Institute
(FMI) es la mas visitada de los Estados
Unidos en lo que se refiere a equipos y
productos para supermercados. Durante
laferiatambién se llevardn a cabo més de
30 seminarios sobre la industria alimenti-
cia, disertados por los mas altos exponen-
tes del supermercadismo en los Estados
Unidos. Contactese con €l Departamen-
to Comercia de la Embajada de los EE.
UU en Uruguay, y forme parte de la dele-
gacién que estamos organizando para
asistir al FM1 2003.

NPE 2003
Industria del Plastico
Junio 23 al 27, 2003 — Chicago, IL

Cada tres afios la Feria del NPE reline a
toda la industria del plastico durante 4
dias de exhibicion. Algunos de los pro-
ductos que se pueden encontrar en la fe-
ria son: aditivos y modificantes plésticos,
equipos para la fabricacion de bolsas
plasticas, todo tipo de colorantes, equipos
para terminaciones en pléastico, equipos
de impresion en caiente, moldes y todo
lo que Ud. pueda imaginar que existe en
laindustria plastica.

Clinical Laboratory Exposition
Feria de productos Clinicos
y deLaboratorio
Julio 20 al 24, 2003 — Philadelphia, PA

La Clinical Laboratory Exposition es el
evento més grande del mundo relaciona-
do con productos y equipos para labora-
torio. Algunos de los productos que se
exhibirdn durante la feria cubren los si-
guientes rubros; sistemas de laboratorio
para diagndsticos quimicos, hematologia,
andlisis de ADN, material estéril, articu-
los desechables para laboratorios y una
variedad muy interesante de productos
relacionados al sector.

International Hardware Week
Productosy Accesorios para
Ferreteriasy Afines
Agosto 10 al 12, 2003 — Chicago, IL

La International Hardware Week cuenta
con productos exclusivos para ayudarle a
superar sus objetivos de ventas y aincor-
porar nuevos productos en el mercado. El
afo pasado, cercade 53.000 profesiona-
les asistieron a esta feria de ferreteriay
pudieron visitar mas de 3.000 compafiias
gue expusieron sus productos. Si todavia
no conoce la Feria Nacional de Ferrete-
ria, no espere mas, llame a nuestro De-
partamento Comercial y le proporciona-
remos informacion adicional .

NAFEM 2003
Productosy Equipos parala Industria
Alimenticia
Setiembre 5 al 7, 2003
New Orleans, LA

LaFeriaNAFEM 2003 contara con la
presencia de mas de 750 expositores
quienes expondran las Ultimas novedades
en lo referente a equipos y accesorios
paralaindustriaalimenticia. Dentro de
los productos a exhibirse, se destacan los
siguientes. productos para la preparacion
de alimentos en general, accesorios para
cocinay servicios de catering, dispensa-
dores de bebidas incluyendo cerveza, ca-
feteras, gabinetes térmicos para conservar
latemperatura de la comida, etc. LaFe-
riaNAFEM ofrecera alos visitantes se-
minarios educativos sin costo. Si usted
desea visitar laferia, sirvase contactarse
con la Seccion Comercia dela Embaja
da

La Seccion Comercial de la Embajada
de los Estados Unidos ha realizado un
acuerdo con las aerolineas United Air-
linesy American Airlines para promo-
cionar diferentes ferias en los Estados
Unidos. Dichas ferias se realizaran en
las ciudades més importantes de dicho
pais, y tanto United Airlines como
American Airlines seran los transpor-
tistas oficiales a las mismas.
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SITIosS WEB SUGERIDOS
EN URUGUAY

CAMARA DE INDUSTRIASDEL URUGUAY
http://www.ciu.com.uy
Entidad empresarial representativa del sector industrial encargada
de promover los intereses de laindustria nacional, 1a defensa de
sus derechos y estimular el desarrollo industrial del pais.

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO Y
SERVICIOSDEL URUGUAY
http://www.cncs.com.uy
Organo dentro de la Bolsa de Comercio que se encarga
de atender y difundir lo que los empresarios piensan, sus
necesidades y puntos de vista. Representa al sector empresarial
ante las autoridades nacionales y departamentales.

ZONAMERICA
http://www.zonamerica.com
Plataforma de negocios que brinda soluciones para empresas inter-
nacionales que operan en las &reas de: Logistica, Servicios, Biotec-
nologia, Informéticay Tecnologia, Call Centers, Oficinas regiona-
les, Consultoriay Comercio en general. Instalaciones e infraes-
tructura de alta calidad y tecnologia de Ultima generacion brindan a
sus usuarios incentivos fiscales que les permiten
optimizar sus costos operativos.

DIRECCION DE PROGRAMACION COMERCIAL
http://www.dpc.mrree.gub.uy
Eje coordinador de la promocion comercial del Uruguay.
Ofrece informacion relacionada con |as necesidades del aparato
productivo-exportador del pais, brindada por lared de Misiones
Diplométicas y Consulados del Uruguay en el exterior.

UNION DE EXPORTADORES DEL URUGUAY
http://www.uruguayexporta.com

Cémara empresaria sin fines de lucro que asiste permanentemente

alas empresas exportadoras con informacion y asesoramiento.

URUGUAY XXI
http://www.uruguayxxi.gub.uy

Instituto de Promocién de Inversiones y Exportaciones de Bienesy
Servicios. Busca posicionar a Uruguay en el nuevo contexto de la

economiainternacional, "apoyando atodos aquellosinteresados
en hacer negocios con, en, desde y através de Uruguay en la
region"

CAMARA DE COMERCIO
URUGUAY-ESTADOSUNIDOS
http://www.ccuruguayusa.com

Con mas de 150 miembros representa la presencia de los negocios

estadounidenses en Uruguay. Promociona el comercio einver-
siones entre ambos paises.

CAMARA MERCANTIL DE
PRODUCTOSDEL PAIS
http://www.davanet.com.uy/camaramercantil

EN LOSESTADOSUNIDOS

COMMERCIAL NEWSUSA
http://www.cnewsusa.com
Publicacién oficial del Departamento de Comercio de los Estados
Unidos cuyo cometido es promover los productos y servicios de
empresas americanas a través de mas de 150 paises. Revista men-
sual distribuida sin costo a través de Embajadas y Consulados ame-
ricanos en todo el mundo.

CAMARA DE COMERCIO DE LOS
ESTADOSUNIDOS
http://www.uschamber.org
Desde 1912 ha sido lavoz de los negocios en la ciudad de Was-
hington, DC. La Céamara de Comercio esla federacion de negocios
sin fines de lucro mas grande del mundo. Estéa integrada por em-
presas que cubren |os sectores mas variados de laindustria de los
Estados Unidosy el 96% de sus miembros |o componen peguefias
empresas de hasta 100 empleados.

U.S. DEPARTMENT OF STATE
http://www.state.gov
Lapéaginaprincipal del Departamento de Estado de |los Estados
Unidos. Contiene informacion consular para ciudadanos esta-
dounidenses sobre |os requisitos para Visas y condiciones locales
en destinos extranjeros. Ofrece detalles sobre |a politica exterior
de EEUU y paralos empresérios estadounidenses. Brinda notas
informativas y guias comercial es sobre |os diferentes paises.

DEPARTAMENTO DE COMERCIO DE LOS
ESTADOSUNIDOS
http://www.ita.doc.gov
La péagina principal del Departamento de Comercio de los Estados
Unidos. Contiene todo tipo deinformacion relacionada con el co-
mercio: bases de datos, estadisticas, estudios de mercado, contac-
tos, publicaciones, etc.

EMBAJADA DE URUGUAY EN EEUU
http://www.embassy.org/uruguay
Pagina oficial de la Embajada Uruguaya en Washington, D.C.

EXPORT-IMPORT BANK
http://www.exim.gov
El Banco de Exportacion e Importacion de los Estados Unidos
(Ex-Im Bank) eslaentidad publica encargada de brindar asistencia
para el financiamiento de exportaciones de bienesy servicios de
los EE.UU. através de diversos programas de préstamos, garantias

Yy Seguros.

GREATER MIAM|I CHAMBER OF COMMERCE
http://www.efl oridabusiness.com
El primer sitio oficial de negocios online dedicado exclusivamente
alasindustrias de servicio de Florida. Creada parafacilitar el
comercio entre las firmas de servicios de la Floriday firmas a
través del mundo. Contiene bases de datos de firmas de servicios
categorizados en miles de especialidades, ferias, eventos, etc.

Esta integrada por diversas gremiales y entidades, a servicio de
las agroindustrias del Uruguay. Agrupay representa a comercio de

productos agropecuarios, agroalimentarios y agroindustriales.
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CONTACTOS EN LA
SEcCION COMERCIAL

The
Embajada de los EE.UU. g&%RCML
Secciéon Economica/Comercial Urriied Strtes of Amiceica
Tel: 418 - 7777 (Central) o maneny o) Come s
Tel: 410 - 6328 (Dir ecto)
Fax: 418 - 8581

Correo Electr6nico: montevideo.office.box@mail.doc.gov

Joyce Wong
Oficial para Asuntos Economicosy Comerciales (int. 2329)
Correo electronico: wongjs3@state.gov

Lilian Amy
Especialista Comercial (int. 2323)
Correo electronico: lilian.amy@mail.doc.gov
Salud, Energia, Tecnologia de la Informacién, Comercio Electrénico, Software y Hardware,
Finanzas/Seguros, Equipos Cientificos y de Laboratorio, Turismo, Juegos y Juguetes,
Servicios de Gestion de Empresas.

Jorge Balparda
Asistente Comercial (int: 2322)

Correo Electr 6nico: balpardajj@state.gov o jorge.balparda@mail.doc.gov
Equipos Industriales/Metal Urgi ca, Construccion, Servicios Arquitectonicos, Quimicos, Mineria,
Seguridad, Procesamiento y Embalgje de Comida, Comidas Procesadas, Productos
Marinos, Aire Acondicionado y Refrigeracion, Productos y Componentes Electrénicos,
Equipos de Testeo.

Robert Gorter
Especialista Comercial (int. 2366)

Correo Electronico: gorterrh@state.gov o robert.gor ter @mail.doc.gov
Telecomunicaciones, Forestacion, Tecnologia para el Medio Ambiente, Equipos parael Control
de Polucion, Aviacion, Industria Automotriz, Puertos y Buques, Maquinaria Agricola,
Cienciay Tecnologia, Equipos Audiovisuales.

Maria Pacheco
Asistente Comercial (int. 2325)
Correo Electronico: maria.pacheco@mail.doc.gov
Vestimenta, Calzados, Textiles, Alimentos y Suministros para Mascotas, Productos V eterinarios,
Industria Papelera, Maquinaria de Imprenta, Articulos de Jardineria, Equipamiento para Hoteles y
Restaurantes, Maquinariay Productos para Empague y Embalgje, Cosméticos y Articulos de Tocador,
Joyeria, Regalos, Servicios Educativos, Librosy Periodicos, Articulos parael Hogar, Franquicias,
Equipos de Recreacién, Articulos Deportivos.



