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UN MENSAJE DEL EMBAJADOR

Sal udos:

Me complace enviarles
esta edicién inaugura del
boletin trimestral de la Sec-
cién Comercia de la Emba-
jada, “USA en Contacto.” A
través de USA en Contacto,
mi personal y yo esperamos
abrir otro canal regular de
comunicacion entre la Em-
bajada y los miembros de la
comunidad empresarial de
los Estados Unidos en Uru-
guay, como lo son ustedes.

Esperamos que nuestro
boletin nos permitira mante-
nerlos informados de las
recientes actividades de la
Embajada y de otras activi-
dades del Gobierno de los
Estados Unidos de interés
para las empresas estadouni-
denses locales. (Por temas
de extrema urgencia, € per-
sonal de la Embajada conti-
nuara, naturalmente, envian-
doles por correo electrénico
noticias/anuncios especia
les, como lo han estado
haciendo hasta la fecha).

Asimismo, uno de los ob-
jetivos del boletin es com-
partir informacion relativa a
los miembros de la comuni-
dad empresaria de los Esta-
dos Unidos. Por lo tanto, en
cada ndmero procuraremos
destacar las actividades y
logros de una 0 més empre-
sas estadounidenses en Uru-
guay. Esperamos que este
boletin ser4 un recurso de
utilidad y recibiremos toda
sugerencia que cualquiera
de ustedes desee hacer para
que el boletin sea méas efi-
caz.

Por Ultimo, desearia apro-
vechar la oportunidad para
informarles sobre dos cam-
bios que se han producido
en mi persona clave, como
resultado de las transferen-
cias periddicas de personal.
El nuevo Ministro Consgje-
ro, James Williard, llego
recientemente de la Embaja
da de los Estados Unidos en
Lima. Nuestro nuevo Con-
sgjero para Asuntos Politi-
cos y Econdémicos, Oliver

Griffith, acaba de llegar de la
Embajada de los Estados Uni-
dos en Paris. Al igua que sus
respectivos predecesores,
Marianne Myles y Paul
Belmont, que estan en camino
a sus nuevos destinos en Was-
hington, DC y Barbados, tan-
to James como Oliver aguar-
dan con interés la oportunidad
de reunirse y trabgjar con us-
tedes para mejorar las oportu-
nidades para las compafiias
estadounidenses aqui en Uru-

guay.

Embajador
Martin J. Silverstein

EN LAS NOTICIAS...

Visita del Secretario
del Tesoro
Paul O’ Naill

El Secretario del Tesoro
de los Estados Unidos, Paul
O’ Nelll visité Uruguay €l
dia 6 de agosto como parte

deunagiraregional quein-
cluyo Argentinay Brasil. El
Secretario O'Neill y su staff
€j ecutivo mantuvieron un
almuerzo oficia con el Pre-
sidente Batlle en laresiden-
ciapresidencial de Suarez y
Reyes. Asistieron a a-
muerzo el Ministro de Rela-

ciones Exteriores del Uru-
guay, Didier Opertti, el Mi-
nistro de Economiay Finan-
zas, Algjandro Atchugarry,
el Director de la Oficinade
Planeamiento y Presupues-
to, Ariel Davrieux, €l Presi-
dente del Banco Central del
Uruguay, Julio de Brun, y €l
(Cont. pag. 2)
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Director de Programacion
Macroeconémica del Minis-
terio de Economiay Finan-
zas, |saac Alfie.

El Presidente Batlley
el Secretario O'Neill inter-
cambiaron ideas sobre asun-
tos de mutuo interés para
Estados Unidos y Uruguay .
El presidente Batlle agrade-
ci6 alos Estados Unidos en
nombre del Uruguay por su
decidido apoyo en persuadir
a FMI, a BID y al Banco
Mundial de aprobar laasis-
tencia de US$ 1.500 millo-
nes necesaria para mantener
laestabilidad del sistema
financiero uruguayo. Dicho
apoyo fue cursado através
del Departamento del Teso-
ro, el Departamento de Esta-
doylaEmbajadadelos Es-
tados Unidos en Montevi-
deo. El Secretario O'Nelll

dijo que su gobierno se vio
gratamente i mpresionado
con las propuestas que €
equipo econdémico uruguayo
presentd a los organismos
financieros internacionales.
Asimismo, el Embajador
Silverstein trabaj 6 activa-
mente para informar alos
tomadores de decisiones en
Washington D.C. delas ac-
ciones del gobierno urugua-
YO parareinstaurar la con-
fianzaen el sistema finan-
ciero local. Consecuente-
mente, ademas de apoyar al
gobierno de Uruguay frente
alos organismos i nternacio-
nales, el gobierno de los
Estados Unidos e otorgd un
préstamo puente mientras se
concretabalaasistenciain-
ternacional.

El Secretario O'Neill
subrayé la conviccion del

presidente Bush de que el
futuro de los pueblos de las
Américas esta intimamente
ligado y de que nuestros
pueblos lograrén el creci-
miento sostenido aplicando
politicas coherentes y soli-
das. Asimismo, transmitid
el deseo de laadministra-
cién Bush de que lareciente
aprobacion de la Autoridad
de Promocién Comercial
por parte del Congreso de
los Estados Unidos dé un
nuevo impetu alas negocia-
ciones del Areade Libre
Comercio de las Américas,
ALCA. El Presidente Batlle
compartio las recientesini-
ciativas estadounidenses
ante la Organizacion Mun-
dial del Comercioy expresd
Su deseo de lograr mayores
mercados para las exporta-
ciones del Uruguay y de los

Estados Unidos.

El Sub-Secretario para Asuntos del
Hemisferio Occidental del
Departamento de Estado

Emb. Otto Reich, visité Uruguay.

El Embgjador Otto Reich, Sub-Secretario para
Asuntos del Hemisferio Occidental del Departa-
mento de Estado, visité Uruguay entreel 11y 12
dejulio como parte de una visitaa Cono Sur.
Durante la visita se reunié con altos funcionarios
del Gobierno de Uruguay, incluyendo el Presiden-
te delaRepublicaDr. Jorge Batlley €l Vicepresi-
dente Prof. Luis Hierro. Asimismo, sereuni6 con
los Ministros de Relaciones Exteriores, de Econo-
miay Finanzas, del Interior, de Transportey
Obras Publicas, y con €l ex-Presidente Dr. Luis
Alberto Lacalle. Como parte de su agenda, tuvo
oportunidad de intercambiar impresiones con va-
rios |legisladores uruguayos.

En cada una de las reuniones oficiales y entre-
vistas con la prensa uruguaya, el Embajador
Reich transmiti6 el constante apoyo del Gobierno
de los Estados Unidos a Uruguay durante este
dificil periodo de la economia nacional. Destaco
gue el Gobierno de los Estados Unidos tiene una
gran admiracion por €l respeto de Uruguay por

los principios democréaticos y agradecio la perma-
nente cooperacion en temas de interés mutuos,
como ser antiterrorismo, la preservacion de la paz
internacional y los derechos humanos.

Con respecto alacrisis Argentinay su reper-
cusion en el Uruguay, €l Emb. Reich destac6 que
esen €l interés politico, estratégico y econémico
de los Estados Unidos, ver que los paises del Co-
no Sur se recuperen de sus dificultades econdmi-
cas |o més répidamente posible. Los Estados Uni-
dos consideran a Argentina un paisamigo y alia-
do y estan dispuestos a ayudarlo a través de orga-
nismos internacionales como el FMI. No obstan-
te, de acuerdo a Embajador Reich, corresponde a
la propia Argentina resolver sus problemas. Enlo
gue se refiere a negociaciones sobre acuerdos de
libre comercio, el Embajador Reich hizo hincapié
en que el Presidente Bush mantiene su compromi-
so de concretar un Area de Libre Comercio de las
Américas para el afio 2005. Agrego que por razo-
nes préacticas, los Estados Unidos preferirian ne-
gociar un Acuerdo de Libre Comercio anivel re-
gional. Sin embargo, como hasido el caso de
América Central y Chile, los Estados Unidos no
descartan por completo considerar un Acuerdo de
Libre Comercio a otros niveles.

“El presidente Batlle
agradeci6 a los Estados
Unidos en nombre del
Uruguay por su decidido
apoyo en persuadir al FMI,
al BID y al Banco Mundial
de aprobar la asistencia de
US$ 1.500 millones
necesaria para mantener la
estabilidad del sistema
financiero uruguayo.”

“..esenel interés
politico, estratégi-
co y econémico de
|os Estados Uni-
dos, ver que los
paises del Cono
Sur serecuperen
de sus dificultades
econémicas lo mas
rapidamente posi-
ble.”
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El Embajador Silverstein visita Tacuarembo, visito el Frigorifico
lasingtalaciones de Colonvade- Tacuaremb0 e intercambid opiniones con

Weverhauser durante unaaira |os gerentes de la planta en relacién a po-
& g sibles oportunidades comerciales con fir-

por e Interior. mas estadounidenses.

El 6y 7 dejunio, el Embajador
Silverstein hizo su primer vigje oficial a
Interior visitando |os departamentos de
Riveray Tacuarembd. En dicha
oportunidad se reunié con el Intendente
de Rivera, Prof. Tabaré Vieray con
el Dr. Eber Da Rosa, Intendente de Ta-
cuarembd. Asimismo, entre otras
actividades, visitd hospitales y escuelas
locales incluyendo dos escuel as
cuyos directores habian participado re-
cientemente en un programa de h
intercambio en los Estados Unidos auspi- '

ciado por la Comision Fullbright. Durante otro vigje realizado el 25 de

junio, estavez al departamento nortefio
de Artigas, el Embajador Silverstein se
reuni6 con e Intendente Dr. Carlos Si-
gnorelli, visité una sucursal de laAlianza
Cultural Uruguay-Estados Unidosy un
proyecto del Fondo de las Américasen el
Centro Ambiental de Cerro Pintado.

Durante lavisitaa Rivera, el Emba
jador Silverstein visito las instalaciones
forestal es de Colonvade-Weyerhauser,
unafirmacasi 100% estadounidense que
asu vez es unade las inversiones extran-
jeras més grandes en el Uruguay. En

También conversd con representantes de
laindustrialocal minera de amatistas y
agatas, quienes manifestaron interés en
atraer posibles inversiones de empresas
estadounidenses en el sector. Asimismo,
el Embgjador hizo un tour del &rea cerca-
naalafrontera con Brasil y pudo obser-
var por si mismo el impacto directo que
hatenido el debilitamiento del real enlas
ventas de |os negocios locales en Artigas.

El 19 de agosto, el Embajador
Silverstein continud su serie de visitas

" por €l Interior vigjando en esta oportuni-

dad aMinas, Lavallgja, donde se reunié
con € Intendente Esc. Herman Vergara.
El Esc. Vergarainformé a Embajador
sobre inversiones espafiolas y chilenas en
proyectos de forestacion en Lavallgjay
destaco las posibles oportunidades de in-
version para firmas estadounidenses en
|os sectores de forestacién y mineria.
Posteriormente, el Embajador Silverstein
visito un hospital y una escuelalocal, se
reunié con el Jefe de laDivision 1V del
Ejército y realizd un tour del el Parque de
Vacaciones de UTE.

Auspiciamos.un Seminario sobre SGP para

Empresas Uruguayas grama SGP cubriendo temas como ser cOmo se procesan las
' peticiones para categorias de nuevos productosy otras pre-

El préximo 13 de setiembre, representantes de la Oficina
del Representante de Comercio de los Estados Unidos
(USTR), ofreceran un seminario sobre el Sistema Generali-
zado de Preferencias Arancelarias (SGP) atodas las empresas
uruguayas interesadas, cuyos productos califiquen para el pro-
grama SGP. El SGP es un programa de preferencias comer-
ciales de los Estados Unidos que otorga entrada libre de im-
puestos a mas de 5,000 productos provenientes de alrededor
de 150 paises y territorios. Este seminario que abarcara me-
dio dia, ofrecera alos participantes una descripcion del pro-

ma

guntas que frecuentemente se plantean con respecto al progra-

El Seminario de SGP es unade lastantas iniciativas que
estan siendo |levadas a cabo por |os Gobiernos de los Estados
Unidos y Uruguay bajo la Comisién Conjunta de Comercio e
Inversiones creada para promover el comercio bilateral.

En & 2001, Uruguay export6 productos a los Estados Uni-
dospor casi 81 millones de délares dentro del programa SGP.

“LASNACIONES RECUERDAN”

Una exposicion sobrelos atentados del 11 de Setiembre.

“Las Naciones Recuerdan” es una muestra que expone las tapas de los periddicos mas importantes del mundo, del dia después
de los trégicos atentados del 11 de setiembre del 2001. Podra verse en los proximos dias en dos Shopping Centers de Montevideo.

Del martes 3 hasta el 15 de setiembre la exposicion estara en el Segundo Nivel del Shopping de Punta Carretas. Entreel 9y €l
22 de setiembre, serainstalada en el Shopping Center de Tres Cruces. La muestraincluye las primeras planas de diarios de todas
partes del mundo, |as cuales reflejan la cobertura de esos medios, del dia después de los trégicos atentados terroristas del 11 de se-

tiembre.
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Programa de Becas para €
Comercio Electronico
INTER-AMERICAN

E-BUSINESS FELLOWSHIP
PROGRAM
26 de agosto al 2 de octubre,
2002.

Este programa se cred sobre la base de
la declaracion del Presidente George W.
Bush en la Cumbre de las Américas redli-
zada en Quebec el Abril 21, 2001.

" También fomentaremos la creacion
de un nuevo Programa Interamericano de
Pasantias en Comercio Electronico. Esto
dara a jovenes profesionales de toda Amé-
rica la oportunidad de adquirir conoci-
mientos en tecnologia de la informacion
visitando una empresa estadounidense.
Dicha pasantia los capacitara con herra-
mientas y experiencias que luego podran
transmitir en sus propias sociedades.”

En setiembre de 2002, empresas esta-
dounidenses y empresarios de América

Latinay € Caribe tendran la oportunidad

de ser parte de unainiciativa presidencial

gue establecerd unared de lideres | atinoa-
mericanos en el comercio electrénico con
fuertes vincul os con empresas estadouni-

denses de primeralinea.

L os becarios participaran de una sema-
na de orientacién en Washington D.C. y
luego pasaran cuatro semanas de entrena-
miento en una compafiia estadounidense,
en donde analizardn cémo la firma utiliza
latecnologia de lainformacién paratrans-
formar |as operaciones comerciales de la
empresa.

Como parte de este programa, las em-
presas estadounidenses sel eccionadas reci-
birdn empresarios | atinoamericanos por un
periodo de cuatro semanas, brindandoles
entrenamiento en el uso detecnologiade la
informacion para mejorar su eficiencia,
productividad, y paraincrementar su nd-
mero de clientes. Se hara hincapié en el
gerenciamiento de la cadena de proveedo-
resy laintegracién de latecnologiade la
informacion en operaciones de “back offi-
ce’. La participacion tanto de las empresas

anfitrionas como de los empresarios lati-
noamericanos en este programa es mutua-
mente beneficiosa

Esta sera la segunda oportunidad en que
el Departamento de Comercio de los Esta
dos Unidos de Américallevard a cabo este
programa.

L as empresas estadounidenses que reci-
bieron a empresarios durante la sesion pi-
loto que concluyé en septiembre de 2001
expresaron su entusiasmo por el programa.
Al intercambiar précticasy culturas entre
empresasy paises, el Programa de Becas
de Comercio Electronico beneficiatanto a
empresario como alaempresa anfitriona

Este afio se presentaron més de 200
candidatos de todos | os paises |atinoameri-
canos. Luego de un proceso muy riguroso
se otorgaron 17 becas.

Parala Embajada es un gran honor co-
municarles que la Sra. Mercedes Steneri de
Zona América fue nominada por la Sec-
cién Comercial y seleccionada parareali-
zar su beca en Xporta, Inc. ubicada en San-
taClara, Cdlifornia

Videoconfer encia sobre
gobierno electrénico.

En el marco de las conversaciones de la
Comisién Conjunta sobre Comercio e
Inversiones (CCCI) entre Estados Unidos y
Uruguay sellevo acabo el pasado 26 de
agosto la primera videoconferencia sobre
gobierno electrénico, ("e-government").

La representacién de Uruguay fue
presidida por € Dr. Leonardo Costa,
Pro-Secretario de la Presidencia de la
Republica, y por parte de los
Estados Unidos la presidio € Sr. Steven
Lett, Coordinador Adjunto de la
Normativa de Informacién de los Estados
Unidos. Como invitado especial

DE LA SECCION CONSULAR

Nuevo requisito en el procesamiento de visas

F,JyM.

A partir del 1 de agosto, TODAS las solicitudes de visas de
estudiante, en cual quiera de sus categorias, deberan estar acom-

participéd d Sr. Oliver Griffith, Consgjero
para Asuntos Paliticos, Econémicosy
Comerciaes de |la Embajada.

Lavideoconferencia duré dos horasy
participaron los expertos responsables
de ambos gobiernos. Ambos paises in-
tercambiaron opiniones sobre las
estrategias gubernamentales de cémo lle-
gar mejor electrénicamente a sus ciudada-
nos. Los Estados Unidos de Américapre-
sentaron las experiencias de su portal,
www.first.gov y Uruguay present6 el dia-
gramade su portal que préximamente estara
enlinea. Setrataron también otros temas
como pagosy firmas electrénicas. Ambos
paises resaltaron la importancia de poder
realizar las compras estatales en forma
electronica y Uruguay dio a conocer su

portal www.comprasestales.gub.uy. Los
representantes de Estados Unidos hicieron
hincapié en la necesidad de que los portales
del gobierno tienen que estar centrados en
las necesidades de los ciudadanos, y estar
orientados hacia resultados. Asimismo se
planted que el sistematiene que ser simple,
consolidado y capaz de juntar y difundir la
informacion adecuadamente. Se concluy6
que la€ficienciaafavor del ciudadano y el
mejor uso de los fondos estatales tienen
que ser los motores propulsores de los por-
tales gubernamentales.

L os participantes se comprometieron a
continuar trabajando conjuntamente en
temas de tecnologia de lainformaciony
realizar otra videoconferencia.

pafiadas del formulario (DS-158), "Informacion de Referenciasy
Experiencia Laboral para Solicitantes de Visade No Inmi-

grante". Esta solicitud debera ser completada por todos los so-

licitantes de visas F, Jy M. Esto significa que €l solicitante prin-

cipal y todos sus dependientes deben llenar el formulario (uno
para cada uno). Las solicitudes de visa que no vengan debida

mente acompafiadas del formulario DS-158 seran devueltas con
la consecuente demora en su tramitacion.
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NOVEDADES DE FIRMAS ESTADOUNIDENSES

Hoy Destacamos.
“McDonald’s Uruguay”

(Gauchitode Oro S.A))

Cuando McDonald’s abri6 las puertas de su primer restau-
rante en Uruguay en el afio 1991, muchos observadores du-
daban sobre las probabilidades de éxito de la compafiia en un
pais en donde la carne es la estrella y los cortes de carne
cumplen un papel estelar en la cultura culinaria nacional. Sin
embargo, hoy hay mas de 32 restaurantes
McDonald's en Uruguay atendiendo a més
de 50.000 personas por dia, dice Rall Man-
dia, Director Gerente de McDonald's Uru-

guay.

McDonald's emplea directamente a més
de 1.200 trabgjadores uruguayos. Un gran
ndmero de esos empleados trabajan tiempo
parcia, alavez que asisten a la universidad,
y la empresa tiene programas especiales de
incentivos para aentar a estos empleados que estudian a su-
perarse en sus actividades académicas.

Ademés de ofrecer a sus clientes un servicio de calidad y
de motivar a sus empleados en lo persona, e lema
"devolver a las comunidades en las que hacemos nego-
cios' ha sido parte muy importante de la identidad de
McDonald's Uruguay. Desde que comenzé a funcionar

FELICITACIONES!!

en Uruguay, McDonad's ha donado més de 1 mill6n de
ddlares a la comunidad local. Una parte importante de
este dinero se ha generado a través de la celebracion anual
del “McDia Feliz.” Toda la recaudacion de la venta de
hamburguesas Big Mac de ese dia ha sido donada a la
Fundacion Peluffo Giguens en apoyo de la Sala Oncol 6gi-
ca del Hospital de Nifios. En el McDia Feliz en el 2000,
McDonald's don6 una cifra récord de 96.000 Big Macs —
mas de 24 veces e promedio de sus ventas diarias de
4.000 Big Macs.

Este afio McDonald's Uruguay celebrara
el McDia Feliz con el resto de sus restauran-
tes hermanos en todo e mundo, e 20 de
noviembre, en honor al Dia Mundial del Ni-
fio. Aplaudimos a McDonad’s Uruguay por
su constante generosidad y les deseamos
logren un nuevo récord de ventas de Big
Macs el préximo 20 de noviembre.

(En cada numero de este boletin, la Embajada espera
poder destacar las actividades y logros especiales de una o
dos empresas de la comunidad empresarial de los Estados

Unidosen Uruguay. Si su empresa desea ser incluida en
nuestra columna destinada a las empresas, |e agradecemos
ponerse en contacto con el personal de la Seccion Comer-
cial que aparece en la Ultima pagina del boletin.)

La Embajada extiende sus felicitaciones a las siguientes empresas estadounidenses que han ganado recientemente im-

portantes licitaciones en nuestro medio.

Laprimeraadestacar esL ONE STAR PARK de Dallas, TX quienes seran los operadores del Hipodromo de Marofias
conjuntamente con sus socios de Hipica Rioplatense. Lainversion de Lone Star Park supone un monto aproximado de me-
dio millén de ddlares por afio en servicios de consultoria durante los 30 afios de la concesiéon. Y ahay entre 400 y 500 per-
sonas trabajando en el proyecto de remodelacion. El Sr. Scott Wells, encargado del emprendimiento, se mudé reciente-
mente a Uruguay con su familia para supervisar las obras. Después de lainauguracion, que se estima ocurrira durante los
primeros meses del 2003, €l Sr. Wells permanecera en el Uruguay dirigiendo |as operaciones del hipédromo. El Sr. Wells
visitd Montevideo por primera vez en el 2001 y quedd impresionado por €l potencial del Hipédromo de Marofias. Antes
de arribar aMontevideo, € Sr. Wells se desempefié como Gerente de Proyectos Especiales de Lone Star Park y fue el con-
sgjero principal durante la reinauguracion del Hipodromo de las Américas en la Ciudad de Méjico en 1999.

La segunda empresa estadounidense que ha ganado una licitacion recientemente es SECURE-WRAP de Miami, FL.
Secure-Wrap obtuvo la concesion por cuatro afios (renovable por cuatro mas) del servicio de proteccion de equipajes por
sellado plastico en el edificio de partidas del Aeropuerto Internacional de Carrasco. Laempresa estadounidense, que ya
brinda este servicio en 20 aeropuertos alrededor del mundo esta representado en el Uruguay por lafirma Biramar S.A.

A ambas empresas nuestras més sinceras felicitaciones.
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FERIAS Y EXPOSICIONES EN LOS EE.UU.

M edtrade — Productos M édicos
Octubre 29/31, 2002

Atlanta, GA
Laferia Medtrade esla principal exposi-
cion de laindustria de proveedores de la
salud. Cada afio miles de importantes
profesionales de laindustria de la salud,
se relinen para exponer las Ultimas nove-
dades en productos, servicios educativos
y contactarse con visitantes de mas de
120 paises.

PackExpo Inter national
Empaquetamiento
Noviembre 3/7, 2002
Chicago, IL

Este afio la feria PackExpo contaré con
més de 1600 expositores, los cuales ex-
pondrén las Ultimas tecnologias del sec-
tor, asi como también lo Ultimo en ma-
quinariay material es relacionados con
técnicas de empaqgue.

Automotive Aftermarket I ndus-
try Week — Sector Automotriz
Noviembre 5/8, 2002
Las Vegas, NV
Laferia AAIW contard este afio con mas

de 112.000 metros cuadrados de exhibi-
¢ion, donde se podran encontrar una gran
gama de productos nuevos, herramientas
y toda clase de equipo paralaindustria
automotriz.

I nter national-SHOPA Show —
Productos Escolaresy Oficina
Noviembre 12/14, 2002

Atlanta, GA
El SHOPA Show es considerado €l even-
to més grande de los Estados Unidos en
su sector. Alli usted encontrara fabri-
cantes, distribuidores y contratistas
comerciales, todos relacionados con
articulos de escuelay oficina.

COMDEX Fall =Computacion
Noviembre 18/23, 2002
Las Vegas, NV

Este es & evento mas esperado en el sec-
tor de informatica. Podré ver las Gltimas
novedades y tendencias en materia de
computacién y lanzamiento de nuevos
productos. También podra asistir a semi-
narios técnicos y estar en contacto con las
empresas més i mportantes de |os Estados
Unidos en el campo informatico.

Greater New York Dental M eet-
ing — Productos Odontol 6gicos
Nov. 29 aDic. 4, 2002

New York, NY
Estaferia esta considerada como lamés
importante del sector odontolégico en los
Estados Unidos. Cada afio nos ofrece las
Ultimas técnicas del sector y una gran
variedad de productos nuevos relaciona-
dosal tema. Invitamos atodos |os den-
tistas y ortodoncistas del Uruguay a visi-
tar dichaferiay a establecer contactos
con las empresas que se consideran estan
alavanguardia de las novedades del sec-
tor.

La Seccién Comercia de la Embajadade
los Estados Unidos ha realizado un
acuerdo con las aerolineas United Airli-
nesy American Airlines para promocio-
nar diferentes ferias en los Estados Uni-
dos. Dichasferias serealizardn en las
ciudades mas importantes de dicho pais,
y tanto United como American Airlines
serén los transportistas oficiales alas
mismas.

AGRADECIMIENTOS...

LA EMBAJADA AGRADECE A LAS SIGUIENTES EMPRESAS POR SU APOYO EN
CELEBRAR NUESTRO DIA DE INDEPENDENCIA EL 4 DE JULIO

Abal Hnos. SA.

Abbott Laboratories Uruguaya Ltda.
AlG Uruguay (ALICO)
Alianza Cultural Uruguay EEUU
American Chamber of Commerce
American Women's Club
Clearing de Informes

GRACIAS, AMERICAN AIRLINES!

Colonvade S.A.
Federal Express Corp.
IBM del Uruguay
Kraft Foods Uruguay
McDonald' s Uruguay
Merrill Lynch

Microsoft Uruguay
Movicom/BellSouth
Pepsi-Cola Uruguay

Radisson Victoria Plaza Hotel
Sheraton Montevideo Hotel
United Airlines
Uruguayan American School

La Embajada expresa su reconocimiento y gratitud a American Airlines por

su generosidad de transportar gratuitamente diez cajas de suministros médicos que fueron donados a Uruguay por di-
versos hospitales de la ciudad de Filadelfia. Dichos suministros seran distribuidos entre varias policlinicas rurales del
Uruguay, las cuales estan enfrentando severas limitaciones de insumos debido ala actual recesién econémica.

Felicitamosa CHEVRONTEXACO por su receinte muestra de generosidad hacia el Uruguay a donar U$S 25.000 al
Ministerio de Salud Piblica que seran destinados a la compra de insumos médico-quirdrgicos.
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SITiIos WEB SUGERIDOS...
ZONAMERICA

EN URUGUAY http://www.zonamerica.com
Plataforma de negocios que brinda soluciones para empresas inter-
nacionales que operan en las dreas de: Logistica, Servicios, Bio-

CAMARA DE INDUSTRIASDEL URUGUAY tecnologia, Informéticay Tecnologia, Call Centers, Oficinas re-
http://www.ciu.com.uy gionales, Consultoriay Comercio en general. Instalacionese in-
Entidad empresarial representativa del sector industrial encargada ~ fraestructura de alta calidad y tecnol ogiade Ultima generacion
de promover los intereses de laindustria nacional, la defensa de brindan a sus usuarios incentivos fiscales que les permiten
sus derechos y estimular el desarrollo industrial del pais. optimizar sus COStos operativos.

CAMARA NACIONAL DE COMERCIOY
SERVICIOSDEL URUGUAY EN LOSESTADOS UNIDOS
http://www.cncs.com.uy
Organo dentro de la Bolsa de Comercio que se encarga

de atender y difundir lo que los empresarios piensan, sus COMMERCIAL NEWS USA
necesidades y puntos de vista. Representa a sector empresarial http://www.cnewsusa.com
ante las autoridades nacionales y departamental es. Publicacion oficial del Departamento de Comercio de |los Estados
Unidos cuyo cometido es promover los productos y servicios de
COMISION SECTORIAL PARA MERCOSUR empresas americanas a través de mas de 150 paises. Revista men-
http://www.mercosur-comisec.qub.uy sual distribuida sin costo através de Embajadas y Consulados
Ingtitucionalizada por el Gobierno Uruguayo, en-abril de 1991, americanos en todo el mundo.
ante laincorporacién del Uruguay al proceso de integracion MER-
COSUR. Representa alas principales entidades privadas empre- CAMARA DE COMERCIO DE LOS
sarialesy sindicales, empresas publicas y Gobierno, en sus distin- ESTADOSUNIDOS
tas formas (Gobierno Central'y Gobiernos Departamentales). http://www.uschamber.org
Desde 1912 ha sido lavoz de los negocios en la ciudad de Was-
DIRECCION DE PROGRAMACION COMERCIAL hington, DC. LaCamarade Comercio es lafederacién de nego-
http://www.dpc.mrree.qub.uy cios sin fines de lucro més grande del mundo. Estaintegrada por
Eje coordinador de la promocion comercial del Uruguay. empresas que cubren 10s sectores més variados de laindustria de
Ofrece informacién relacionada con las necesidades del aparato  |0s Estados Unidos y el 96% de sus miembros |o componen pe-
productivo-exportador del pais, brindada por lared de Misiones quefias empresas de hasta 100 empleados.

Diplomaticas y Consulados del Uruguay en el exterior.
DEPARTAMENTO DE COMERCIO DE LOS
UNION DE EXPORTADORES DEL URUGUAY ESTADOSUNIDOS
http://www.uruguayexporta.com http://www.ita.doc.gov
Cémara empresarial sin fines de lucro que asiste permanentemente  La paginaprincipal del Departamento de Comercio de los Estados
alas empresas exportadoras con informacion y asesoramiento.  Unidos. Contiene todo tipo de informacion relacionada con €l co-
mercio: bases de datos, estadisticas, estudios de mercado, contac-

URUGUAY XXI tos, publicaciones, etc.
http://www.uruguayxxi.gub.uy
Ingtituto de Promocioén de Inversiones y Exportaciones de Bienes EMBAJADA DE URUGUAY EN EEUU
y Servicios. Buscaposicionar a Uruguay en €l nuevo contexto de http://www.embassy.org/uruguay

la economia internacional, "apoyando atodos aquellosinteresa- ~ Péginaoficial de la Embajada Uruguaya en Washington, D.C.
dos en hacer negocios con, en, desdey a través de Uruguay en la

region” EXPORT-IMPORT BANK
http://www.exim.gov
CAMARA DE COMERCIO El Banco de Exportacion e Importacion de los Estados Unidos
URUGUAY-ESTADOSUNIDOS (Ex-Im Bank) es la entidad publica encargada de brindar asisten-
http://www.ccuruguayusa.com ciaparad financiamiento de exportaciones de bienesy servicios
Con més de 150 miembros representa la presencia de los negocios  delos EE.UU. através de diversos programas de préstamos, ga-
estadounidenses en Uruguay. Promociona el comercio e inver- rantias'y seguros.

siones entre ambos paises.
GREATER MIAMI CHAMBER OF COMMERCE

CAMARA MERCANTIL DE http://www.efl oridabusiness.com
PRODUCTOSDEL PAIS El primer sitio oficial de negocios online dedicado exclusivamen-
http://www.davanet.com.uy/camaramercantil tealasindustrias de servicio de Florida. Creada parafacilitar el

Estéa integrada por diversas gremialesy entidades, al serviciode comercio entre las firmas de servicios de laFloriday firmas atra-
|as agroindustrias del Uruguay. Agrupay representaal comercio  vésdel mundo. Contiene bases de datos de firmas de servicios
de productos agropecuarios, agroalimentarios y agroindustriales. categorizados en miles de especialidades, ferias, eventos, etc.
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CONTACTOS EN LA SEccION COMERCIAL

Embajada delos EE.UU.
Seccion Economica/Comercial
Tel: 418 - 7777 (Central)
Tel: 410 - 6328 (Dir ecto)
Fax: 418 - 8581
Correo Electrénico: montevideo.office.box@mail.doc.gov

Joyce Wong
Oficial para Asuntos Economicosy Comerciales (int. 2329)
Correo eectronico: wongjs3@state.gov

Lilian Amy
Especialista Comercial (int. 2323)
Correo electrénico: lilian.amy@mail.doc.gov
Salud, Energia, Tecnologia de la Informacion, Comercio Electronico, Software y Hardware,
Equipos IndustrialessM etal Urgica, Finanzas/Seguros, Equipos Cientificosy de Laboratorio, Turismo, Ar-
ticulos de Jardineria, Juegos y Juguetes, Equipamiento para Hoteles y Restaurantes.

Jorge Balparda
Asistente Comercial (int. 2322)
Correo Electronico: balpardajj @state.gov o jor ge.balparda@mail.doc.gov
Construccion, Servicios Arquitectonicos, Quimicos, Mineria, Equipos de Seguridad, Equipos para Pro-
cesamiento y Embalgje de Comida, Comidas Procesadas, Productos Marinos, Productos y Componentes
Electrénicos, Equipos de Testeo, Articulos para el Hogar.

Robert Gorter
Especialista Comercial (int. 2366)

Correo Electroénico: gorterrh@state.gov o robert.gorter @mail.doc.gov
Telecomunicaciones, Forestacion, Tecnologia para el Medio Ambiente, Equipos para el Control de Polu-
cion, Equiposde Aire Acondicionado y Refrigeracion, Aviacion, Industria Automotriz,

Puertos y Buques, Maquinaria Agricola, Servicios Educativos, Cienciay Tecnologia, Franquicias,
Librosy Periddicos.

M aria Pacheco
Asistente Comercial (int. 2325)
Correo Electronico: maria.pacheco@mail.doc.gov
Vestimenta, Calzados, Textiles, Alimentos y Suministros para Mascotas, Productos V eterinarios,
Industria Papelera, Maquinaria de Imprenta, Maquinaria'y Productos para Embalgje, Cosméticosy Arti-
culos de Tocador, Joyeria, Regalos, Articulos Deportivos, Equipos de Recreacion.

Sabia Ud. de esta exoneracion tributaria?

Recibimos recientemente la visita de una Comision del Area de Contribuyentes Externos de la ANEP solicitandonos le recorda
ramos a las firmas estadounidenses lavigenciade laLey 16266. Dichaley permite conceder beneficios tributarios a aquellas
empresas contribuyentes del Impuesto a las Rentas de Industriay Comercio, del | mpuesto alas Rentas Agropecuariasy del Im-
puesto al Patrimonio que realicen donaciones en efectivo parala compra de alimentos, Utiles, vestimenta, construccionesy re-
paraciones a las Escuel as Publicas que atiendan a las poblaciones méas carenciadas.




